Plan komunikacji 21-11-2024
Adresaci dziatan , , Budzet
. . . . . . . . 4 . Wskazniki realizacji Badanie efektywnosci /
Ramy czasowe Cel komunikacyjny Dziatania komunikacyjne komunikacyjnych Srodki przekazu . o . . kategoria
dziatan dziatarn komunikacyjnych ,
(grupy docelowe) wydatkéw
2024 Komunikacja
. ) bezposrednia — Liczba spotkan Liczba odbiorcow spotkan
Mieszkancy . : : .
spotkania; informacyjnych — 5; Analityka strony
obszaru; L . ! ) .
Potencialni Komunikacja za Liczba opublikowanych | internetowej LGD;
- _J. ) posrednictwem strony | komunikatéw statystyka w mediach
Rozpowszechnianie Beneficjenci w ; ) ) . .
. N internetowej LGD informacyjnych na spotecznosciowych
informacji dot. o ) tym grupy . . S ) 1000 euro/
Kampania informacyjna na I partnerow stronie internetowej] | - . .
nowego okresu : . . wykluczone . ) Dziatania
) terenie gmin objetych LSR . Prasa drukowana oraz | LGD Poinformowanie . .
programowania wsparciem oraz . . . L . animacyjne
: internetowa, prasa i partnerow oraz w spotecznosci lokalnej o
oraz nowej LSR osoby w ) .
) . lokalna (artykut) mediach zasadach realizacji LRS;
niekorzystnej . - ) )
N . Informacja za spotecznosciowych Zwiekszenie
sytuacji okreslone , ) ) ) . ) )
posrednictwem Liczba informacji w zainteresowania
w LSR - . . -
mediow prasie dziatalnoscig LGD
spotecznosciowych
2025 Liczba odbiorcow spotkan
) ) ) Prezentacje — Analityka strony
Animacja lokalnej . , L ) )
L Mieszkancy komunikacja ) . internetowej LGD;
spotecznosci oraz , } Liczba spotkan ;
) obszaru; bezposrednia Statystyka w mediach
promocja . o warsztatowych - 5, -
. o . cztonkowie LGD; Komunikacja za . : spotecznosciowych
innowacyjnosci, Spotkania L . . Liczba opublikowanych
, i ) . Potencjalni posrednictwem strony I
wspotpracy i aktywizacyjne/warsztatowe o . ) komunikatow ) .
. - Beneficjenci w internetowej LGD; . . Wzrost zainteresowania
zgtaszania nowych na temat wdrazania informacyjnych na ) . 7500 euro/
o . . Lo . tym grupy Reklama za o . udziatem w realizacji . .
inicjatyw/pomystéw, | innowacji, jej promowanie , ) stronie internetowe;j i . Dziafania
) ) wykluczone posrednictwem projektéw w partnerstwie; . ,
zachecanie o oraz promowanie . g LGD : animacyjne
. ) S . wsparciem oraz mediéw . . wzrost liczby
aplikowanie o projektdw realizowanych . i partnerow oraz w ) . .
. ) L ) osoby w spotecznosciowych; ) mieszkancow znajgcych
srodki, wigczenie i w partnerstwie . . . mediach . .
L niekorzystnej Materiaty drukowane L. zatozenia LGD i zasady
aktywizacja - ., spotecznosciowych
) iy sytuacji okreslone | —broszury . , partnerstwa oraz
mieszkancow we Liczba ogtoszen - o
. w LSR wykonywane we znaczenia innowacyjnosci
wdrazanie LSR . .
wtasnym zakresie dla efektywnego rozwoju
obszaru
Caty okres Poinformowanie . ) Komunikacja Liczba udzielonego Analityka strony www LGD
. . Spotkania/szkolenia nt. , . . .
wdrazania — potencjalnych . bezposrednia Doradztwa Liczba ztozonych
. } , zasad sporzadzania , ) . . L
kazdorazowo whioskodawcéw . . oraz posrednia indywidualnego whioskow
wnioskow i procedury ich i g ) ) S
przed o planowanych o (telefoniczna oraz e- w biurze LGD w formie Liczba uczestnikow 5000 euro/
. wyboru przez Rade LGD; Potencjalni : . . ) . .
ogtaszanymi naborach ) ) N mailowa lub bezposredniej lub szkolen Dziatania
. . Doradztwo indywidualne Beneficjenci . , . . . . .
naborami (gtéwnych celach, ) . wykorzystywaniem posredniej Ewidencja doradztwa animacyjne
szkolenia z elementami . . . . .
zasadach innych srodkéw Liczba zorganizowanych | ---------

przyznawania
dofinansowania

warsztatowymi
Materiaty drukowane

przekazu)
Komunikacja

spotkan/ i szkolern w
formie bezposredniej —

Poinformowanie
potencjalnych




oraz stosowanych

za posrednictwem

min. 1 spotkanie przed

whioskodawcow

procedurach) strony internetowe;j kazdym ogtaszanym o mozliwosciach sktadania
LGD naborem; whnioskdw na operacje
i partnerow Liczba opublikowanych w ramach budzetu LSR —
Ogtoszenia postéw na stronie LGD ankietyzacja
Mailing do / partneréw wnioskodawcow, ktorzy
potencjalnych Liczba ogtoszen w ztozyli wnioski o
whnioskodawcow lokalnych mediach dofinansowanie o
Materiaty drukowane | Liczba potencjalnych korzystaniu z doradztwa
—broszury wnioskodawcow do Zwiekszenie
wykonywane we ktérych zostaty wystane | zainteresowania
wiasnym zakresie informacje mailingiem mieszkancow dziatalnosciag
LGD
Caty okres Liczba udzielonego Ewidencja udzielonego
wdrazania doradztwa doradztwa/
. idual Anki !

Wspieranie |ndYW|dua nego . n u.etyz.aqa/ .

L ) w biurze LGD w formie Monitoring — ankieta

beneficjentéw Informowanie na temat Doradztwo , . ) .

. . , ) ) bezposredniej lub informacyjna dla LGD

w realizacji warunkéw i sposobow o indywidualne , .

L L ) . Beneficjenci ; posredniej; | - bezkosztowo

projektéw realizacji i rozliczania Strona internetowa . : S

. S Liczba opublikowanych | Podniesienie wiedzy
realizowanych projektow LGD o ; Ny
komunikatow mieszkancéw nt.

w ramach LSR . . (o .
informacyjnych na warunkow i sposobow
stronie internetowe;j realizacji i rozliczania
LGD projektow

Caty okres Poinformowanie
wdrazania potencjalnych

wnioskodawcéw

o koniecznosci

przestrzegania . . Monitoring — ankieta

o Informacje na stronie ) ;
obowigzkow . ) informacyjna dla LGD
. ) internetowej LGD;
komunikacyjnych o . .
oo . ) . Komunikacja Artykut/informacja
wynikajacych z art. Kampania informacyjna Potencjalni , ) . R B
s ) posrednia (e-mailowa | zamieszczona na ) )
50 ust. 1 dotyczaca obowigzkow wnioskodawcy ) Poinformowanie
lub z stronie LGD bezkosztowo

rozporzgdzenia UE
2021/1060 oraz
zasad komunikacji,
zgodnie

z informacjami
przekazanymi LGD
przez IZ oraz ksiegg
wizualizacji w
zakresie PS WPR

komunikacyjnych
beneficjentéw EFSI

oraz Beneficjenci
pomocy

wykorzystywaniem
innych srodkéw
przekazu)

potencjalnych
wnioskodawcow o
obowigzkach
komunikacyjnych
beneficjentéw EFSI




2024-2027 Ogtoszenia w .
. Analityka strony
lokalnych mediach ) .
I internetowej LGD;
Mailing do .
. ! ) ) ) Statystyka w mediach
Kampania informacyjna potencjalnych Liczba ogtoszen .
. ) . . , . . . spotecznosciowych
Utrzymanie dobrego | Wydarzenia promocyjne Mieszkancy whnioskodawcow w lokalnych mediach . : 49000 euro
. ) . . . . Badanie ankietowe
wizerunku i Biezace obszaru, Strona internetowa Liczba potencjalnych w tym ok.
rozpoznawalnosci publikacje/wydawnictwa Potencjalni LGD; Informacje za wnioskodawcow do Warost liczb 15% na
LGD Partnerstwo promocyjne beneficjenci, posrednictwem ktérych zostaty wystane mieszkarﬁcé\Z/ materiaty/
Sowiogorskie Stworzenie i utrzymanie Potencjalni mediéw informacje mailingiem rozpoznaiacvch LGD gadzety
z wykorzystaniem nowoczesnej strony partnerzy spotecznosciowych Liczba zamieszczonych WzFr)ost Iiijby promocyjne
tradycyjnych i internetowej projektow, Wydawnictwa ogtoszen na stronie ) . Y ) / Dziatania
. . L . : . mieszkancow znajacych . .
nowoczesnych form | Filmy promocyjne turysci promocyjne internetowej LGD . ) ) animacyjne -
komunikacji Materiaty/gadzet Udziat i organizacja Liczba wydarzen zafozenia funkcjonowania romocja
) y 8 Y /g J y LGD i wdrazania LSR P )
promocyjne wydarzen promocyjnych
romocvinvch oraz Pozytywna ocena
P .yJ Y dziatalnosci LGD
wtgczajacych )
. na rzecz rozwoju lokalnego
spotecznosc lokalng
Caty okres
wdrazania )
) Analityka strony
Informowanie ) .
. internetowej LGD;
lokalnej .
- Statystyka w mediach
spotecznosci ) L
Strona internetowa spotecznosciowych
o efektach . )
o Ogot LGD; Informacja za T e
realizacji LSR w . . - . , . Liczba przekazywanych . .
) Kampania informacyjna mieszkancéw posrednictwem ) . Podwyzszenie bezkosztowo
catym okresie , L informacji L -
rogramowania. w Cztonkowie LGD mediow Swiadomosci dot.
prog g spotecznosciowych; dziatalnosci LGD
szczegdlnosci na ) L
o . . Pobudzenie spotecznosci
poziomie osiggania . o
o lokalnej do wtgczenia sie
kamieni milowych o
w realizacje LSR
Caty okres Badanie ankietowe
wdrazania ) Badania efektywnosci —
Pozyskanie
. " . . . ocena zewnegtrzna
informacji zwrotnej | Badanie satysfakcji ) L
. . .. /ewaluacja, monitoring/
dotyczacej oceny whnioskodawcow i . . .
o L L L Whnioskodawcy i Ankiety dostepne na | -—--------——-
jakosci szkolen i beneficjentéw dot. jakosci . . ) : .
. beneficjenci stronie internetowej Uzyskanie zewnetrznej
doradztwa oraz doradztwa $wiadczonego . . . ) ) o
o . w poszczegdlnych | Ankiety monitorujgce | LGD oraz przekazywane | wiedzy na temat jakosci
dziatan przez LGD na etapie , ) bezkosztowo
. . L - zakresach prace LGD bezposrednio po doradztwa
animacyjnych przygotowania i realizacji . L .
. o operacji, Swiadczeniu ustug w celu, np. dodatkowego
realizowanych przez | wnioskow dot. . , . ,
mieszkancy doradczych przeszkolenia 0sob

LGD jak réwniez
ocenie efektywnosci
realizacji LSR

realizowanych operacji
oraz kampanii animacyjnej

udzielajgcych doradztwa,
doskonalenia umiejetnosci
komunikacyjnych,
wprowadzania korekt




zadan animacyjnych i
komunikacyjnych w celu
dostosowania dziatan
ujetych

w planie komunikacji.
Weryfikacja realizowanych
zadan i ich skutecznosci
bedzie weryfikowana
kazdorazowo podczas
rozliczen z realizacji zadan
z dziatalnosci LGD przed
ZW. Korekty planu
komunikacji bedg
realizowane rowniez po
ocenie efektywnosci przez
ZW jezeli w wyniku tej
oceny bede tego
wymagaty.

Tryb korygowania planu komunikacji

Na podstawie badan ankietowych i statego monitoringu LGD ,,Partnerstwo Sowiogdrskie” bedzie pozyskiwato wiedze na temat jakosci doradztwa w celu, np. dodatkowego przeszkolenia
0s0b udzielajacych doradztwa, doskonalenia umiejetnosci komunikacyjnych, wprowadzania korekt zadar animacyjnych i komunikacyjnych w celu dostosowania dziatan ujetych w planie
komunikacji.

LGD bedzie przeprowadzato réwniez weryfikacje wszystkich zrealizowanych zadan i ich skutecznosci kazdorazowo podczas rozliczen z realizacji zadan z dziatalnosci LGD przed ZW. Korekty
planu komunikacji beda realizowane réwniez po ocenie efektywnosci przez ZW jezeli w wyniku tej oceny bede tego wymagaty.

Zadania animacyjne, ktére zostang uznane za niewystarczajgce, bedg intensyfikowane.

Dziatania zwigzane z monitoringiem i ewaluacjg w tym Planu komunikacji zostaty opisane szczegétowo w rozdziale X LSR.




