Harmonogram Planu Komunikacji Lokalna Grupa Dziatania ,,Partnerstwo Sowiogorskie” — rok 2016 22-07-2016
Termin Dziatanie Przypisana Srodki /narzedzia ESEIEHD CEETEE Planowane
Lp o o Zaktadany wskaznik | budzet yp narze do mieszkarncow w tym grup efekty dziatan
realizacji | komunikacyjne grupa docelowa | komunikac;ji . .
defaworyzowanych komunikacyjnych
1) Spotkania na 1) 5x 120,00 2t
1 12016 poczestunek +

Kampania
informacyjna
zorganizowana
na terenie
gmin objetych
LSR,
doradztwo
indywidualne

Oraz

Utrzymanie
dobrego
wizerunku

i
rozpoznawalno-
§ci LGD
Partnerstwo
Sowiogoskie

terenie LGD -5
spotkan w kazdej
Gminie + 1 spotkanie

koszty dojazdu
pracownikow

) i Cztonkéw
z Czlonkami
. Zarzadu
Stowarzyszenia LGD -
“tacznie 80 osob | 1A Spotkanie;
A 1% 50,00 21,
2) doradztwo poczstunek -
. Spotkanie z
w Biurze LGD .
_ 15 0s6b Cztonkami LGD
2) bezkosztowo
Doradztwo
za pomocag Srodkéw | bezkosztowo
przekazu — 15 0s6b
llos¢ stron
internetowych i portali | bezkosztowo
T
Publikacja: naktad 2934,75 zt.
2500 szt. brutto
Co najmniej 3
artykuty w lokalnych
mediach — prasie - bezkosztowo
taczny przewidywany
nakfad 4 tys.
Publikacja: naktad 1260,00 zt.
500 szt. brutto

mieszkancy
obszaru,
potencjalni

beneficjenci w tym

grupy
defawofyzowane
okre$lone w LSR
oraz

potencjalni
partnerzy

komunikacja
bezposrednia —
spotkania, doradztwo
w Biurze LGD

Spotkania z osobami z grup
defaworyzowanych wskazanych

w LSR, osobami planujacymi zaktadaé
lub rozwija¢ dziatalno$¢ gospodarczg,
przedstawicielami NGO, grup
nieformalnych, mieszkancéow

Komunikacja
telefoniczna oraz
e-mailowa

Przekazywanie informacji prosta drogg,
dostepu w ramach ogdlnego doradztwa

Komunikacja

za posrednictwem
strony internetowe;
LGD i partneréw

Informacje docierajace do osob
mtodych, korzystajacych z Internetu
w urzadzeniach stacjonarnych

i mobilnych

Biuletyn Sowiogorski

Biuletyn Sowiogorski dystrybuowany
na spotkaniach bezposrednich,
w Biurze LGD oraz poprzez Gminy,

CK, PUP, OPS itp.

Ogtoszenie w
lokalnych mediach —
gazetach/Biuletynach
etc.

Artykuty pisane z uwzglednieniem
starszego odbiorcy korzystajacego z
tradycyjnych drog komunikacji rzadko
korzystajacego z urzadzen mobilnych

Wydawnictwa
promocyjne — Wyciag
zLSR

Publikacja do dystrybucji gtownie
na szkoleniach i spotkaniach
informacyjnych z potencjalnymi

beneficjentami pomocy

Poinformowanie
spotecznoéci lokalnej

0 zasadach realizacji LSR,
zwigkszenie
zainteresowania
mieszkancéw dziatalnoscig
LGD, wzrost liczby
mieszkancow
rozpoznajacych LGD

i znajacych zatozenia LGD
i wdrazania, pozytywna
ocena dziatalnosci LGD

na rzecz rozwoju lokalnego
Zgodnie z zatozeniami
szacuje sie dotarcie

do grupy tacznie 110 oséb
w posrednich

i bezposrednich kontaktach,
za pomocg wydanych
publikacii

w liczbie adekwatne;

do ich naktadu, za pomocg
Srodkdéw przekazu
internetowego oraz
prasowego w liczbie
nakfadu prasowego oraz
$redniej liczbie nowych
odston strony internetowej
w ilosci mozliwej

do udokumentowania -
czyli ze strony LGD: ok. 500
odston przy spodziewanych
40% nowych wizyt.




Uzasadnienie dotarcia

Planowane

Lp Terrpm - D2|alan_|e . Zakfadany wskaznik | budzet ACTIEE pICa l nar_z.e,dzm do mieszkaricow w tym grup efekty dziatan
realizacji | komunikacyjne grupa docelowa | komunikacji . .
defaworyzowanych komunikacyjnych
2 | llpot. 2016 | Spotkania 1) szkolenia — 5 Szkolenia dla osob z grup Poinformowanie potencjalnych
. . 1) 8000,00 zt. I . .
nt. zasad szkolen na terenie komunikacja defaworyzowanych wskazanych wnioskodawcow
sporzadzania kazdej z Gmin bezposrednia — w LSR, 0séb planujacych zatozy¢ lub | o mozliwosciach skiadania
wnioskow szkolenia, doradztwo | rozwija¢ dziatalnos¢ gospodarcza, wnioskow na operacie
i procedury ich | 2) bezpos$rednie w Biurze LGD przedstawicieli NGO, grup w ramach budzetu LSR,

wyboru przez
Rade LGD,

doradztwo
indywidualne,

warsztaty,

wydawnictwa
informacyjne

doradztwo

2) bezkosztowo

Doradztwo za
pomoca Srodkow
przekazu — 15 osob

Bezkosztowo

llos¢ stron
internetowych i portali
7

Bezkosztowo

Co najmniej 3
artykuty w lokalnych
mediach - prasie —
taczny przewidywany
naktad 4 tys.

bezkosztowo

2 ogfoszenia x 11
sztuk

bezkosztowo

potencjalni
beneficjenci

nieformalnych oraz mieszkancow

Komunikacja
telefoniczna oraz
e-mailowa

Przekazywanie informacji prostg
drogq dostepu w ramach ogdlnego
doradztwa

Komunikacja

za posrednictwem
strony internetowe;
LGD i partnerow

Informacje docierajace do 0sdb
mtodych, korzystajacych z Internetu
w urzadzeniach stacjonarnych

i mobilnych

Ogtoszenia
w lokalnych mediach

Artykuty pisane z uwzglednieniem
starszego odbiorcy korzystajacego
z tradycyjnych drég komunikacji
rzadko korzystajacego z urzadzen
mobilnych

Plakaty

Plakaty informujace mieszkarcow

0 planowanych spotkaniach
informacyjnych i ogtoszeniach

0 naborach umieszczane na
tablicach ogtoszen na obszarze LGD

zwigkszenie zainteresowania
mieszkancow dziatalnoscig
LGD. Zgodnie

z zatozeniami szacuje sie
dotarcie do grupy tacznie

115 0s6b w bezposrednich

i posrednich kontaktach,

za pomocg przekazu
prasowego w liczbie naktadu
prasowego oraz $Sredniej
liczbie nowych odston strony
internetowej w powigzaniu

z powyzej wskazanymi
wskaznikami realizujgcymi
utrzymywanie dobrego
wizerunku, rozpoznawalnosci
LGD i ogdlinie pojetej kampanii
informacyjnej w iloSci mozliwej
do udokumentowania — czyli
ze strony LGD: ok. 500 odston
przy spodziewanych 40%
nowych wizyt.




